附件二：
中国4A金印奖网络互动类参赛作品
作品综述
作品基本信息（必填）：
作品名称：多乐士“一百万个多彩开始”整合传播
广告主名称：阿克苏诺贝尔太古漆油（上海）有限公司
作品链接URL（网址）：http://www.letscolor.com.cn/mcs.php   (建议观看参赛视频)
登陆名称：bocc@21cn.com
登陆密码：c0cO910508
其他信息：可以使用新浪微博账号登陆授权
作品诠释：
项目营销目标（必填）：
中国的现代家庭，正在饱受下班沉默症的困扰！下班沉默拉远了家庭成员间的距离；随着时间的推移，家庭空间也变得暗淡乏味。对于多乐士而言，油漆是一个低关注度的行业，中国家庭也更习惯使用白色。我们希望富有创意的营销手段，提高品牌在家庭消费群众的美誉和认知，让色彩成为连接家庭关系的纽带。
解决方案与结果（必填）：
基于“Adding Colour to People’s Lives”的品牌理念，我们为“多乐士”引入了焕新色彩加强家庭关系的概念。让多乐士用色彩改变生活；让人人都可以体验色彩焕新，刷掉下班沉默，刷掉平淡乏味，让你我在一起、心更近。
我们在“let’s colour”网站安排了一个在线家庭，出演中国首部在线色彩互动剧，他们的生活中会遇到各种各样的单调乏味，引起参与者共鸣。随着参与的增加，沙发上主人公之间的距离越来越远，生活的空间也越来越黯淡。幸福的家庭，被时间黯淡了空间，让沉默拉远了距离。
当两个主人公的故事疯传于网络时，在上海淮海路的繁华商圈上演了中国首部街头色彩舞台剧，两个被下班沉默症困扰的年轻人，被隐藏的色彩人拯救。将色彩的焕新力量通过戏剧形式呈现给观众，激发了无数围观者的在线话题传播，在病毒事件和视频的助推下，在线家庭得到了许多关注。
正式活动网站的上线，使大家体验到更加精彩的色彩互动剧。
登录活动网站，用鼠标或手机微信扫描二维码，通过动作感应技术，随时随地与在线家庭同步刷新，体验神奇的“隔空刷墙”。用一种颜色刷掉一种乏味，刷出精彩剧情，开启新关卡。参与者可以用蓝色、绿色、紫色、黄色和红色给两个主人公带来沉静、生机、灵感、活力和浪漫的改变。随着不断涂刷，在线家庭的单调乏味不断减少，生活的空间变得多彩，两人间的距离也越来越近。

在8周时间里，活动网站访问超过390（3975154）多万人次，新浪微博分享超过20万（299363）条。社交媒体影响达3.6亿（362,327,683）人次。超过30家电视、平面和网络媒体纷纷报道，创造了超过890万（8,910,400）的媒体价值。
在大家的色彩焕新中，主人公终于告别了单调和沉默，迎来了在线家庭的幸福大结局。而3位幸运的获胜者也获得了多乐士家易涂团队的上门服务，感受到了真实的色彩焕新。我们期待色彩的力量，可以让更多家庭像他们一样，在一起，心更近。
病毒式传播成份与机制（INT05项必填、INT07项系列病毒类必填）
参与者刷的越快越多，还可获得更多涂刷面积积分，通过积分更有机会兑换真实家易涂服务面积，为生活带来真实的色彩改变。

在刷新过程中，还可以邀请好友一起来刷新，分享涂刷乐趣，共享积分，这很快成为了一股多乐士时尚焕新潮流。在焕新中增进彼此的亲密度，分享涂刷成果，在微博进行PK。还有很多热心网友刷出的趣味图案，成为了神奇的UGC，其带来的二次传播效应，吸引了更多参与。
项目策略简介（INT06项必填、INT07项无线类必填）
基于“Adding Colour to People’s Lives”的品牌理念，我们为“多乐士”引入了焕新色彩加强家庭关系的概念。让多乐士用色彩改变生活；让人人都可以体验色彩焕新，刷掉下班沉默，刷掉平淡乏味，让你我在一起、心更近。
短信、彩信、手机上网界面演示（INT06项必填、INT07项无线类必填）
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