附件二：
中国4A金印奖网络互动类参赛作品
作品综述
作品基本信息（必填）：
作品名称：2013[酷乐仕]“活出天然色彩”互动整合营销
广告主名称：可口可乐（上海）饮料有限公司
作品链接URL（网址）：https://www.gvw-blog.com
登陆名称：gvwblog2013@sina.cn
登陆密码：2013glaceau
其他信息：可以使用新浪微博账号登陆授权
作品诠释：
项目营销目标（必填）：
实现品牌官方网站与社会化媒体的互通，让受众和品牌产生深度的互动。持续传递健康、潮、酷的品牌形象，搞定山寨、在众多的功能性饮料中脱颖而出。
解决方案与结果（必填）：
提倡“活出天然色彩”的态度，在体现产品“果色源自天然”的特点的同时进一步强化健康、潮、酷的品牌形象，与竞品相区隔。在官网上启动“赢个人定制版[酷乐仕]”互动营销活动，7月1日至9月1日，用户通过电脑、Pad甚至手机登陆官网，上传“酷照”并Show出态度，酷Sir就能带其上瓶身，赢取个人定制版[酷乐仕]！活动结合销售终端、网站和社交媒体，将母品牌可口可乐今年备受关注的“定制瓶”概念进行到底，并进一步做到更深入地与目标人群沟通，实现更个性化的定制体验。
“微定制”制造了“大分享”。活动开始1个月内，我们的粉丝数就增涨了10%，数字传播总影响就达4亿人次。其中，社交媒体影响超过4000万。以北、上、杭等地区的主力目标消费群体为主的网站访问量近30万人次。
更多中国消费者真正认识了[酷乐仕维他命获得]是可口可乐旗下的高端健康饮品。
病毒式传播成份与机制（INT05项必填、INT07项系列病毒类必填）
项目策略简介（INT06项必填、INT07项无线类必填）
源自纽约的潮牌[酷乐仕维他命获得]，进入中国后一直主打北京、上海、杭州的高端年轻时尚族群。3年来吸引了大量死忠“酷粉”。但由于在同类竞品中定价较高、销售渠道较少，并且一直为山寨所模仿等问题。在中国，尚有许多目标消费人群对其品牌的认知不清晰。
2013年，我们如何在进一步传播鲜明的品牌形象，扩大品牌声量，并且打击山寨，强调我们是可口可乐出品？答案是用“微定制”制造“大分享”。
借着母品牌可口可乐“定制昵称瓶”的势头，[酷乐仕]将定制做到极致，升级版的“个人定制版[酷乐仕]”不仅有设计师1对1量身打造的“酷照”，还有消费者的“天然色彩态度”。
通过为北、上、杭“乐意接受新鲜潮物，始终走在数码流行的最前端”的目标用户而大胆尝鲜的整站Html5品牌官方网站，用户可以通过计算机、Pad、智能手机，轻松跨平台完成“定制瓶”的设计。并且，在活动期间，实物版的[酷乐仕]定制瓶每日都会及时被制作出来快递给参与者，我们相信，亲手拿到一瓶自己独有的个人定制版[酷乐仕]的体验会更加完美。
同时，通过7-11、1号店等线下和电子商务渠道，用户还能够扫描二维码直接登录网站，参与活动。
用户由“定制瓶”各种奇思妙想的创意而形成各种新鲜的话题，在各大社交媒体平台自发进行传播。当然，我们也与时尚的老佛爷百货“墨镜大赛”跨界合作，与吉克隽逸、权志龙等[酷乐仕]明星粉丝团合作，在社交媒体上引爆了一系列话题。将“活出天然色彩”的概念和“[酷乐仕]定制瓶”的活动推向高潮。而官方网站与社会化媒体的互通确保了品牌能够长期与目标消费人群进行深度沟通。
短信、彩信、手机上网界面演示（INT06项必填、INT07项无线类必填）
其他说明（选填）
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